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Hvad seges der stette til?
Projektet LYS.MUR - en midlertidig pop-up udstilling pa gavlen ved Hulgade.

Dato/periode for afvikling af aktiviteten/arrangementet
august til og med september 2020

Hvor meget soges der i statte?
20000

Er der sogt stotte andre steder?
Ja

Hyvis ja - hvor?
Statens Kunstfond og Liv i min by

Er anseger fuldt momsregistreret?
Nej

Opkrzaeves entré/brugerbetaling?
Nej

Hyvis ja - hvor meget?
0

Beskrivelse af aktiviteten/arrangementet (Ved ansegninger pa 25.000 kr. og derover skal tillige vedlaegges
projektbeskrivelse)

Projektet LYS.MUR afvikles i perioden august til og med september 2020 i Svendborg. Her preesenteres, i
samarbejde med udstillingsplatformen Radar Contemporary, i perioden 8 digitale vaerker af aktuelle
samtidskunstnere. I august og september 2020 vil der hver torsdag aften kl. 20 blive projiceret et digitalt vaerk pa
gavl-muren ved Hulgade i Svendborg.
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Pop-up udstillingen ensker at give byens borgere mulighed for at opleve samtidskunst sammen, men pa afstand.
Det handler om at skabe rum og plads til nye blikke, tanker og ideer, og samtidig gere adgangen let og tilgaengelig
for alle i en sveer tid. Med projektet er det onsket at give taletid til samtidskunstnere, som sarligt i denne tid
mangler offentlige, tilgeengelige vaeegge og abne udstillingsrum.

Projektet er opstdet ud fra et enske om at give samtidskunsten plads i en tid, som begrenser fellesskaber,
medesteder og fysisk samherighed. Tiden kreever nye méder at praesentere kunsten pa og mede borgerne.
Udstillingens formal er at formidle og preesentere digital samtidskunst 1 det offentlige rum. I samarbejde med
Radar Contemporary prasenteres 8 aktuelle samtidskunstnere, som arbejder pé tveers af klassisk kunst og det
digitale.

I Svendborg har der igennem de seneste ar vaeret et stigende fokus pa samtidskunsten og dennes vilkar i byen. Den
midlertidige gavl-udstilling placeres et sted, som er en del af det kommunale projekt Liv i min by, og som pa sigt
skal vaere "leerred” for et permanent kunstvaerk.

Gavlen ved Havnetrappen er med sin store dbne flade et centralt byrum, der ogsd markerer begyndelsen og
slutningen pa forlebet fra og til Hulgade. Den er synlig fra flere vinkler og der er frit udsyn, ogsé fra en distance.
Placeringen er central ift. offentlig transport, og er sted, hvor mange mennesker i dagligdagen passerer. Kunsten
vil derfor veere med til at gore dette byrum levende og foranderligt.

Ved at skabe et kontinuerligt udstillingsforlgb (en bestemt dag om ugen pa et fastlagt tidspunkt) er det muligt at
imedekomme og fastholde trofaste beskuere, samtidig ger variationen af varker og kunstnere at udstillingens
nyhedsvaerdig bevares og man er sikker pa at fa et nye blik udfoldet hver uge. Udstillingens periode gor det muligt
lobende at tiltraeekke nye interesserede og give udstillingen taletid i1 de lokale medier.

Den midlertidige udstilling giver anledning til at skabe en samtale om kunsten i Svendborg og mulighederne for
kunst i det offentlige rum i byen, hvilket er et af projektets formal; at gere borgerne opmarksomme pa
samtidskunstens vasentlighed og berettigelse 1 vores kommune. Formalet med projektet er at skabe og iscenesette
nye meder med kunsten. Det handler om at skabe muligheden for at se kunsten fra andre vinkler end normalt og
blive preesenteret og udfordret med nye kunstneriske brud og tilgange.

Desuden er det onsket at give billedkunsten lige sd meget taletid og plads som kommunens evrige kulturudbud.

I kunststrategien fra 2017, udviklet af Somewhere til Svendborg Kommune/Liv i min by, lyder det saledes:
”Svendborg har brug for friske kunstbegivenheder og nye vaerker, der kan satte en markant positiv udvikling i
gang og skabe opmarksomhed pa billedkunsten som kulturelt udviklingsomrade. Der er brug for at hente ny
inspiration ind, der kan bringe billedkunsten i Svendborg pa niveau med teateret og musikkens position i byen.”

Hvordan understeotter aktiviteten/arrangementet et eller flere af Kulturleftets tre temaer

Jeg har forsegt at finde Kulturleftets tre temaer pa hjemmesiden, men det har ikke vaeret muligt. Jeg vil
selvfolgelig meget gerne understotte ansegningen med kommunens kultur-strategi. Maske I kan eftersende et link
til det rette sted, hvor jeg kan lase strategien.

Samarbejdspartnere

Projektet kurateres i teet samarbejde med Radar Contemporary, som viser virtuelle som fysiske udstillinger i det
offentlige rum i Danmark og udlandet. Platformen ensker at sette fokus pa de kunstnere, der arbejder indenfor
klassiske kunstformer og som ogsa benytter sig af nye teknologier og digitale udtryksformer.

Radar Contemporary vil i samarbejde med platformens udvalgte kunstnere sammensatte et progran med 8
kunstnere, som hver vil presentere et veerk pd gavlen. Sammensatningen af vaerker vil variere og have karakter af
forskellige kunstneriske praksisser. Kurateringen vil prasentere et udsnit af de aktuelle tendenser indenfor kunst
og det digitale.

Budget med specificering af udgifter og indtzegter, herunder medfinansiering



BUDGET LYS.MUR 2020

Honorar

Kurator honorar, Radar Contemporary 6.250,00 kr.
Kunstnerhonorar; 8 kunstnere - 3.000 kr til hver 24.000,00 kr.
Projektledelse; formidling, fundraiser, opsetning mm. 12.500,00 kr.

Honorar, samlet 42.750,00 kr.

Udstyr og materiale

Leje af projektor 10.000,00 kr.
Stremforbrug 2.500,00 kr.

Udstyr og materiale, samlet 12.500,00 kr.

Samlede udgifter 55.250,00 kr.

Indtaegter

Statens Kunstfond 25.250,00 kr.

Liv i min by 10.000,00 kr.

Kulturpuljen, Svendborg Kommune 20.000,00 kr.

Samlede indtegter 55.250,00 kr.

Plan for PR/markedsfering

LYS.MUR bliver et lysbillede en aften om ugen. Det visuelle lysbillede bliver en del af bybilledet og - rummet,
og vil tiltreekke lokal opmerksomhed.

Facebook og Instagram er centrale sociale medier i forseget pa at kommunikere ud og engagere serligt den unge
malgruppe. Pressestrategien bygges op omkring et lokalt spor. @nsket er en mange facetteret pressedaekning med
billedserier, reportager og baggrundsartikler. Det er vigtigt at der kommunikeres bredt ud omkring tidspunkter,
vaerk og kunstner, saledes at folk foler sig informeret omkring hvad der skal ske og hvornar. Ved at skabe god og
tydelig kommunikation er det muligt at forventningsafstemme pé forhand.
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